Lenguas Adicionales. Portugués Nivel Secundario

Semana: 4 al 8 de mayo

Contenidos a ensenar

Anuncios publicitarios.

* Comprension escrita de textos de tipo directivo. Uso del lenguaje verbal en
la persuasion (verbos, adverbios y adjetivos) y lenguaje no verbal (image-
nes, colores y simbolos).

Secuencia de actividades y recursos digitales
sugeridos

Recurso sugerido:
“Desconstruindo os anuncios publicitarios”, portal Nova Escola, 1 de sep-
tiembre de 2014.

El trabajo con la propuesta didactica supone intercambios grupales en los
que los/las estudiantes expresen su visidn sobre cdmo las publicidades in-
terfieren en las decisiones de consumo. Esto cobra especial sentido ante la
situacion actual, en la que no pueden desplazarse de sus hogares y, como
consecuencia, el consumo ocurre con frecuencia a través de la web. Se su-
giere, entonces, la creacion de un foro virtual en el cual puedan realizar
las actividades de intercambio. El foro podra estar alojado en plataformas
como, por ejemplo: Edmodo, Google Grupos, Google Classroom.

Como se trata de una propuesta para estudiantes principiantes, se sugiere
siempre ejemplificar qué tipo de intervenciones se esperan, con el objetivo
de ofrecer un modelo que habilite la produccion en portugués como len-
gua adicional. Se espera que el/la docente facilite estructuras, traduzca y
acompafe la produccidon de hipdtesis linglisticas de los/las estudiantes,
gue habiliten su creciente autonomia de expresion, aceptando siempre la
interlengua como recurso de comunicacion en el grupo.
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También es pertinente, antes de presentar las actividades de produc-
cion, sugerir y explicar el uso de recursos virtuales como Google Tradutor,
Dicionario online de portugués, Dicionario Priberam.
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https://novaescola.org.br/conteudo/2134/desconstruindo-os-anuncios-publicitarios
https://new.edmodo.com/?go2url=%2Fhome
https://groups.google.com/forum/?hl=es#!overview
https://edu.google.com/intl/es-419/products/classroom/?modal_active=none
https://translate.google.com/?hl=pt
https://www.dicio.com.br/
https://dicionario.priberam.org/
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Los/las docentes podrdn acceder a tutoriales sobre los diferentes recursos
mencionados en el Campus Virtual de Educacion Digital.

Actividades

a. Para comenzar, el/la docente puede realizar preguntas disparadoras so-

bre qué publicidades conocen los/las estudiantes y cudles les generan
mas interés.
A continuacion, presentara al grupo publicidades en la lengua adicional
para estimular la reflexion sobre para qué sirven, como estan hechas y para
qguiénes estan direccionadas (target). Se observara qué efectos de sentido
son producidos a partir del reconocimiento del lenguaje verbal. De la mis-
ma manera, se puede destacar como los elementos visuales refuerzan o
complementan el mensaje verbal.

b.En esta instancia, el/la docente puede pedir a los/las estudiantes que
busquen en internet publicidades en la lengua adicional de las marcas
gue conocen. Luego, como sugiere el recurso de esta propuesta didactica
(“Desconstruindo os anuncios publicitarios”, portal Nova Escola, 1 de
septiembre de 2014), se los/las puede invitar a seguir los tres pasos para la
interpretacion de las publicidades.

c. Finalmente, se propone que los/las estudiantes trabajen grupalmente so-
bre las interpretaciones, retomando intervenciones de cada uno/a que
puedan servir de ejemplo para la reflexidon y para la reformulacion en la
lengua adicional.
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https://campusvirtualintec.buenosaires.gob.ar/#cm_submenu_10
https://novaescola.org.br/conteudo/2134/desconstruindo-os-anuncios-publicitarios
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Semana: 11 al 15 de mayo

Contenidos a ensenar

Anuncios publicitarios.

« Comprension y produccion escrita de textos de tipo directivo. Uso del len-
guaje verbal en la persuasion (verbos, adverbios y adjetivos) y lenguaje no
verbal (imagenes, colores y simbolos).

Secuencia de actividades y recursos digitales
sugeridos

En esta semana, el trabajo con el lenguaje publicitario se centrara en dis-
tintas campanfnas vinculadas con el lema “Fique em casa”, que estimula a la
poblacion quedarse en casa durante la cuarentena.

Actividades

a. Se propone que los/las estudiantes visualicen las siguientes campafas
publicitarias:
» “Campanha de Utilidade Publica: Fique em Casa”, Governo do Estado
de Sao Paulo.
» “Fique em casa, viaje depois”, CVC Viagens.
» “Pare o mundo. é melhor pra vocé”, Nestlé.
El/la docente podrd proponer que los/las estudiantes recuperen y expli-
guen las caracteristicas observadas en cada pieza e indiquen cuales logran
mejor el objetivo de crear conciencia sobre cuidarse durante la cuarentena.
b.Se propone la creacion grupal de una pieza para la campana “Fique em
casa”. Se espera que los/las estudiantes produzcan un texto directivo que
retome las estrategias textuales aprendidas y que incorporen el uso de
elementos no linguisticos para complementar o ampliar el mensaje verbal.
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Se sugiere organizar subgrupos de estudiantes a fin de consensuar sobre
las piezas que produciran. A modo de cierre, se podra indicar la produc-
cion escrita individual de textos que den cuenta de la experiencia de pro-
duccioéon de cada participante.
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https://www.youtube.com/watch?v=D2zESBXbauA
https://www.youtube.com/watch?v=evYwqGdIct8
https://www.youtube.com/watch?v=BNqAHDvmM_w

